中国消防博物馆IP形象创意设计大赛

征稿启事

（调整部分以下划线标注）

为深入贯彻党的二十大关于中华优秀传统文化传承、公共安全治理模式转型等方面的重大部署，以及“十四五”国家应急体系建设、文物保护和科技创新等专题规划，进一步加强安全文化建设，加快公众消防安全素质提升工程建设，加大文物利用方式创新，深入挖掘我国防灾文化内涵、创新文博传播载体、普及消防安全理念，中国消防博物馆、中央美术学院联合主办 “中国消防博物馆IP形象创意设计大赛”。大赛于2023年4月19日正式启动，面向全国各美术类院校和广大美术设计机构及个人公开征集作品。大赛具体安排如下：

    一、大赛组织
    指导单位：国家消防救援局、中国博物馆协会

主办单位：中国消防博物馆、中央美术学院

协办单位：中国美术学院、四川美术学院、天津美术学院、西安美术学院、鲁迅美术学院、广州美术学院、湖北美术学院、清华大学美术学院、上海大学上海美术学院

    二、参赛对象

各美术类院校、院系，各博物馆、文创企业、设计机构等创意设计单位及个人，允许以园区、企业、社团、个人或工作室身份参赛。

    三、征稿时间

即日起至2023年7月15日23:59（北京时间）。

四、奖项设置
熠辉奖（ACE全能）：1名，奖金人民币80000元，并颁发奖杯及证书；

灼华奖（最佳单项）：10名，奖金人民币10000元，并颁发奖杯及证书；

烁光奖（评委提名）：20名，颁发奖杯及证书；

星火奖（入围）：50名，颁发证书。

（以上奖项奖金均为税前金额）

同时设立：

优秀组织单位奖：20名，颁发证书；

优秀导师/辅导员奖：40名，颁发证书；

优秀创作团队奖：20名，颁发证书；

以上奖项将颁发给大力协办和推广大赛、参赛并获得优异成绩、积极组织创作和参赛以及其他为大赛举办做出突出贡献的单位、团体和个人。

五、作品要求

IP形象将作为中国消防博物馆实施文化传播、社会教育和对外宣传的主要载体和媒介，造型应完整，内涵应丰富，视觉与中国消防博物馆VI系统（馆徽等）统一，并具有鲜明的文博元素特点、消防元素特征或文博依据。具体要求如下：

（一）创作要求

造型：原型从中国消防历史文化见证物中选取，如实物、文字、文献、图案、影像、艺术作品等，选型主体或内涵可涉及与火有关的神话人物或瑞兽、火灾防范思想和提出相关思想论断的思想家、与火灾和火灾防范有关的古文字和器物、古代火政官职或官员、建筑防火设施或构件、消防装备与技术、消防员等，鼓励自主拓展选题进行创作。    

用色：建议主色调采用馆徽所用红、蓝两种色彩，不局限其他色系搭配。

内涵：突出中国防火防灾历史和文化特点，包含中国防灾文化内涵。

（二）作品原创性

参赛作品必须是作者原创，不涉及任何知识产权争议和法律纠纷。作品创作过程中严禁使用任何人工智能手段。如违反上述规定或存在以其他形式侵犯他人知识产权等问题，主办方有权取消其参赛资格并追回已获奖励和荣誉。若造成原知识产权所有人或第三方利益损害的，相关法律责任由参赛者或参赛单位自行承担。

具体要求详见附件：《参赛须知》。 

六、参赛办法

1、登陆中国消防博物馆官方网站（https://www.cfm119.com），首页查找大赛启事轮播图并点击“立即查看”经大赛启事附件链接进入投稿平台；或登陆“消博IP大赛”微信公众号，点击菜单栏“大赛资讯—参赛投稿”进入投稿平台；或登陆雅昌艺术网（https://www.artron.net），点击菜单栏“更多—青扶计划—更多奖项活动”经大赛专栏进入投稿平台（https://young.artron.net/awardsActivitiesDetails/1313）。

    2、投稿平台投稿截止日期：2023年7月15日23:59（北京时间）。

    3、完成投稿3个工作日（审核期）之后登录平台查看审核结果，期间可登录平台查看审核进度。

4、获奖作品版权均归中国消防博物馆所有。

七、大赛日程

1、作品征集：即日起至2023年7月15日23:59（北京时间）；

2、线上初评：7月25日至8月10日，组织大赛评委经投稿平台进行线上评选，按一定比例选出入围作品；

3、线上公投：8月11日至8月25日，经投稿平台对入围作品进行线上公开投票；

4、线下终审：9月1至9月10日，组织大赛评委对入围作品进行集中复评和终评（公投结果将作为评选参考），评出获奖作品、优秀单位及个人；

5、获奖公告：大赛组委会以邮件方式通知获奖单位及个人，并在“中国消防博物馆”官网、“消博IP大赛”微信公众号和雅昌艺术网的大赛投稿平台进行公示；

6、颁奖活动及优秀作品特展：拟定于10月在中央美术学院美术馆举办（具体时间和地点以官方公布为准）。参展作品将颁发参展证书，证书可在特展现场领取或由大赛组委会邮寄至创作单位或个人。
以上安排在实际举办中可能进行调整，届时大赛组委会将及时发布相关公告，敬请关注大赛官方媒体。

八、评审委员会

评委会主任：吕品晶

评委会成员：何洁、雷进德、宋慰祖、段胜峰、毕学锋、林存真、刘平云、吴轶博、段运冬、铁铮
九、大赛组委会

大赛设置组委会，组委会办公室设在中国消防博物馆。

联系电话：010—67279645

十、大赛解释权

本次大赛的最终解释权归大赛组委会所有，与本次大赛有关的任何未尽事宜，均由大赛组委会制定补充说明即时公告。

附件：

中国消防博物馆IP形象创意设计大赛

参赛须知

（调整部分以下划线标注）

    一、作品参赛要求

各类别投稿作品的IP形象设计整体方案需包含：主形象实物照片/主形象设计稿/数字影像视频一份；衍生品创意设计稿或小样一份；展示海报一份；IP形象创意设计、设计元素及获取来源和衍生品创意设计等方面的说明文案；下载《参赛报名表》（附后）并如实填写和签字后上传扫描件一份；以上为参赛投稿必需项。

参赛作品类别

    1、实物类：

    （1）投稿要求：不限原实物作品尺寸，3张以上的实物作品电子版照片（正视图、侧视图、俯视图、重要节点图等），并注明实物实际尺寸（长×宽×高cm），同时保留原作品；

    （2）展示海报：设计方案综合图示和信息，将作品修改为A3幅面(297mm×420mm) 、竖版，用于巡展等；

    （3）补充说明：参赛报名及进行初评时仅需电子版资料，初评后组委会将发布公告并另行通知入围的实物类作品参赛者参加复评及终评的具体事宜。

    2、平面设计类：

    （1）投稿要求：类别包括完整的2D平面图、3D效果图、制作图（正视图、侧视图、俯视图、剖面图、重要节点图等），并标注各个部分尺寸，把上述各类设计图设计在一张或几张A4幅面图纸上并注明文件序号及名称；

    （2）展示海报：设计方案综合图示和信息，将作品修改为A3幅面(297mm×420mm) 、竖版、用于巡展等。

    3、数字影像类：

    （1）投稿要求：提供时长不超过3分钟的视频或AR、VR场景互动作品；

    （2）展示海报：截取不少于5个视频作品画面进行排版，A3幅面(297mm×420mm) 、竖版、用于巡展等。

    （二）电子文件要求

    1、图片作品：照片、手绘、计算机绘图均可。单件作品不少于3幅图片，即作品的三视图（主视图、俯视图、左视图）等；每件（套）作品投稿上传时不多于6幅图片，系列作品视为一件（套）作品。图片电子文件统一为JPG格式，计算机绘图要求RGB色彩模式；

    2、视频、影像作品：统一为MP4格式，分辨率不低于1080P（1920×1080），压缩格式H.264；并提交视频截图不超过5张，若提交其他格式无法打开，视为无效作品；作品需为横屏，画面宽高比16:9，竖屏宽高比9:20至9:16，每个视频时长应控制在3分钟以内，大小控制在300M以内；

    3、AR、VR场景互动作品：需提交1080p正常视角录屏，其中全景需同时提交360度全景视频文件，实时渲染AR、VR需提交可执行文件；

4、各类别参赛作品请务必保留所有电子图片文档分辨率至少为300dpi，为可用于印刷生产的位图源文件或矢量文件，便于由组委会统一安排收取用于各大宣传活动；

5、各类别参赛作品均可附加创作过程的图片或短视频（不做硬性要求），图片数量不限，短视频时长应在3分钟以内，两者格式要求同上。有对白或配音的短视频，可配有简体中文字幕，参赛者需保留原始视频素材；

6、主形象衍生品创意设计不限产品类型，其简要说明中需包括产品名称、材质、尺寸、外观说明、用途（或使用方式）、适用年龄等。

（三）投稿平台注意事项

1、填报信息将用于作品审核。头像、简介和作品将显示于个人主页，其他信息不会对外显示和泄露。大赛组委会将严格做好个人信息管理和保密。

2、投稿平台咨询热线：丁老师，18531426640（同微信）。

3、6月15日后登陆“消博IP大赛”微信公众号，点击菜单栏“大赛资讯—投稿指引”，或进入雅昌艺术网投稿平台，了解投稿详细流程。

    二、投稿须知

    1、每件参赛作品均需填写《参赛报名表》，同一系列作品视为一件作品参选；
    2、参赛者可参考官方公示的素材库中的元素或自行选取相关元素进行创作，历史时期不限、地域不限、形象不限；

    3、作品不允许出现具体涉及到学校/单位、作者姓名及其他赛事标识等，一经发现将失去评选资格；
    4、参赛者报名时提供的所有作品资料及参赛报名表均视为最终版，大赛平台报名成功发送后不支持修改任何信息；
    5、所有提交至大赛组委会的电子版参赛资料概不退还，组委会对全部参赛作品有公开展示、印刷出版、推广宣传的权利，而不必由参赛者、企业授权，且不用于其他商业目的；任何机构和个人未经作者、知识产权拥有者、大赛主办单位的同意，不得抄袭、公开展示、出版和宣传本次大赛作品；
    6、本次大赛参赛作品的设计、制作、邮寄等费用由参赛者个人自行负责；
    7、参赛作品不得包含违反中华人民共和国法律法规的内容，不得包含涉及与性别、宗教相关的歧视性内容，不得侵犯他人隐私，由此引起的法律后果由参赛者自行承担；
    8、大赛组委会保留接受或拒绝任何参赛申请的权利，有权拒收任何对各国文化、民族尊严或道德有侵犯以及不符合参赛要求的作品，并拥有参赛作品的展览、出版、宣传的权利；

    9、评审委员会拥有作品评选的绝对权利；若对奖项结果有任何争议，一切均以终评结果为准；对评比规则产生的任何疑议，大赛组委会保留最终解释权。
    三、参赛作品知识产权归属

熠辉奖及各单项奖的作品的完整版权将转让至主办方，作者需协助签署《著作权转让协议》。主办方享有对相应设计方案进行再设计、生产、销售、展示、出版等全部权益，未经主办方许可，作者不得将此权利再授权或者销售该作品给任何其他个人或者机构用作盈利性商业活动，作者保留对其作品的永久署名权。

入围奖及未获奖的作品著作权仍归原作者本人所有，如主办方选中用于公益宣传展示使用，则单独与作者签署《著作权许可使用协议》。主办方如需对该作品进行开发、生产、销售等商业用途，需取得作者书面许可，并向作者支付相应设计费用。

四、IP形象的选定

中国消防博物馆将对获奖作品进行综合评估，经深化修改后，最终确定“中国消防博物馆IP形象”并对外发布。

中国消防博物馆IP形象创意设计大赛

参赛报名表

	作者信息

	*申报主体（单位/团队/个人）
	

	*主设计师
	 
	*手    机
	

	参与成员
	

	导    师
	
	辅 导 员
	

	*邮寄地址/邮编
	 
	*电子邮箱
	

	作品信息

	*作品名称
	
	*作品类别
	实物 □  平面 □  影像 □

	*设计元素及获取来源
	

	*简要设计说明

（有关设计理念、作品内涵、拓展设计等方面的简要说明；该说明可在作品平面上进行表达，也可在此进行补充；可另附页说明）
	

	设计承诺

	本人已详细阅读本次大赛的相关信息，并承诺遵守有关规定。本人提供的设计作品为原创性设计，保证对参赛作品拥有充分、完全、排他的知识产权，不侵犯任何他人的任何专利、著作权、商标权及其他知识产权；若有知识产权纠纷或争议，其法律责任由本人自行负责，与大赛主办方无关。本人的参赛作品如果得以入选，本人同意该作品可由大赛主办单位公开出版、展示、展览、推广宣传和在有关媒体进行报道。（本人承诺内容不得更改）

                                 *主设计师（签字）：                       2023年    月    日



	注意：1、“*”为必填项。

      2、请准确填写有效地址和手机，若有更改请及时通知大赛组委会。
3、多人合作设计的团体作品请注明主设计师，其他参与成员名单填写到相应选项并且不超过5人。
      4、参赛报名不收取任何费用。
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